PROJETO DE VALIDACAO
LOTES EM CAMPANHA

Escolha do pior caso
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" OBJETIVO

ESTUDAR A PRATICA DE pRODU(;:E\O DE LOTES EM CAMPANHA, SEUS EFEITOS NA
QUALIDADE DOS PRODUTOS.
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1. Qual o impacto de fazer produtos em campanha?

POSSIBILIDADE:

N

AUMENTO DA
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OS PRODUTOS POSSUEM MATERIAS-PRIMAS QUE APRESENTAM
SUSCETIBILIDADE A PROFILEFERACAO MICROBIOLOGICA?

O PROCESSO APRESENTA ETAPA COM AQUECIMENTO QUE
PODE ACELERAR O CRESCIMENTO MICROBIANQO?

O DESIGN DOS EQUIPAMENTOS DA ROTA PODEM RETER
PARTICULAS DO LOTE ANTERIOR?

OS PRODUTOS E EQUIPAMENTOS POSSUEM
CAMPANHAS DIFERENTES?

POSSUEM PRODUTOS DE DEGRAGCAO CONHECIDOS?
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4. Rotacom etapade aquecimento

Kota sem Kota com agquecimento Kota com agquecimento
aquecimento 1 Equipamento 2 Equipamentos
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5. Equipamentos mais criticos
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B Equip. com muitas reentréancias (50%)

B Set up de temperatura (50%) [l Agquecimento por atrito (33.33%) B Equip. com poucas reentrancias (33.33%)
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6. Presencade produtos de degradacao

RDC no 53/15

Mais eritico = maior
potencial de
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7. Pior caso a ser desafiado

PRODUTOS PrODUTOS
DE
‘DEGRADACHO §

ROTH CAMPANHA NOS
COM EL‘UIPHMENTO‘\

AQUECIMENTO MALS C{fIT___I_LO

Analise de produto de degradacao lote a lote

Tempo de sujo em campanha com paradas aos finais de
semana/feriados

Produto mais critico

Pior caso
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